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Geschaftsjahr 2012:
Den Umbruch in der Fruchtsaftbranche zum Aufbruch nutzen:

Klarer Fokus auf Wertschopfungsstrategie

Umsatz 879 Mio. EUR (- 1,0%) / Absatz 1.006 Mio. Liter (- 6,2%) /
EbIT 52,6 Mio. EUR (+ 0,3%) / Konsequent durchgefihrte Preiserho-
hungen / Kauf der Pago International GmbH

Frankfurt / Nieder-Olm, 14. Mai 2013. Die Eckes-Granini Group GmbH,
die internationale Unternehmensgruppe fur alkoholfreie fruchthaltige Ge-
tranke der Eckes AG, hat das Geschaftsjahr 2012 (31.12.) trotz der er-
warteten Absatzriuckgange bei Umsatz und Ergebnis auf Vorjahresniveau
abgeschlossen. ,Wie die gesamte europaische Fruchtsaftbranche sehen
wir uns seit Ende 2010 mit fundamental veranderten Rahmenbedingun-
gen konfrontiert”, sagt Thomas Hinderer, Vorsitzender der Geschaftsfuh-
rung. ,Ausgelost durch die 2011 und 2012 massiv gestiegenen Preise fur
Rohstoffe steht die gesamte Branche massiv unter Druck.“ Die deutlich
hoheren Endverbraucherpreise haben zu einem spurbaren Konsumruck-

gang und damit zu racklaufigen Markten gefuhrt.

Umsatz auf Vorjahresniveau, Absatz erwartungsgemal riicklaufig,
Marktposition weitgehend behauptet

Der Gesamtmarkt fur fruchthaltige Getranke (Daten aus 12 Kernlandern,
Lebensmittelhandel') entwickelte sich auch 2012 mengenmaRig riicklau-
fig (- 4,5%) bei leicht gestiegenem Umsatz (+ 2,0%). In diesem schwieri-
gen Umfeld konnte die Eckes-Granini Gruppe — trotz eines leicht rtcklau-

figen wertmaligen Marktanteils von 11,7% (2011: 12,2%) — ihre Positio
als eines der fUhrenden Fruchtsaftunternehmen in Europa behaupten. ‘ _
>

! Belgien, Deutschland, Finnland (Marktzahlen geschatzt), Frankreich,
Litauen, Osterreich, Rumanien, Schweden, Schweiz, Spanien, Tlrkei, Ungarn.
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Der Gesamtumsatz der Unternehmensgruppe sank im Vergleich zum
Vorjahr leicht um - 1,0% auf 879 Mio. EUR (2011: 888 Mio. EUR). Be-
trachtet man allein das Kerngeschaft der fruchthaltigen Getranke (exklu-
sive Distribution Wasser in Ungarn) ging der Umsatz im abgelaufenen
Geschaftsjahr um - 0,8% auf 862 Mio. EUR (2011: 869 Mio. EUR) zu-
ruck. Der Gesamtabsatz reduzierte sich um - 6,2% auf 1.006 Mio. Liter
(2011: 1.073 Mio. Liter) bzw. im Kerngeschaft der fruchthaltigen Getranke
um - 7,4% auf 888 Mio. Liter (2011: 958 Mio. Liter).

Die Durchsetzung der zwingend notwendigen Preiserhhungen im Han-
del fuhrte einerseits erwartungsgemal zu temporaren Distributionsverlus-
ten bei einzelnen Kunden sowie andererseits zu einer merklichen Ver-
teuerung der Produkte fur die Verbraucher. Infolgedessen war das Ge-
schaft der Eckes-Granini Gruppe von einem spurbaren Konsumrickgang
(insbesondere bei preissensiblen Verbrauchern) gepragt.

Ergebnis 2012 auf Vorjahresniveau

Trotz vorubergehender signifikanter Absatzverluste ist es der Unterneh-
mensgruppe gelungen, das Ergebnis (EbIT) mit 52,6 Mio. EUR auf Vor-
jahresniveau (+ 0,3%) zu halten. ,Erreicht haben wir dies letztlich nur mit-
tels der konsequent durchgefuhrten Preiserhdhungen und gezielten Kos-
teneinsparungen®, so Hinderer. Gleichzeitig hat die Eckes-Granini Grup-
pe nachhaltig — auf konstant hohem Niveau — in die werbliche Unterstut-
zung der Marken investiert.

L,unsere unverwechselbaren Marken — sowohl die internationale Premi-
ummarke granini als auch die starken Local Heroes — gelten als Leucht:
tirme fur Verbraucher, Handel und Mitarbeiter und nicht zuletzt flr uns

re Wettbewerber®, resiimiert Hinderer. Dieser Rolle sind sie auc

Y
mit einer ganzen Reihe an Produktinnovationen gerecht gewordenw
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Wichtige Weichenstellung: Kauf der Pago International GmbH

Mit dem Kauf der Pago International GmbH, einer der fuhrenden Osterrei-
chischen Hersteller von Fruchtsaften im Premiumsegment, hat die Eckes-
Granini Gruppe einen wichtigen Schritt im Sinne ihrer internationalen
Wachstumsstrategie getan. ,Als starke Marke mit einem hohen Bekannt-
heitsgrad erganzt Pago unser internationales Markenportfolio strategisch
hervorragend und starkt unser Geschaft vor allem im Auler-Haus-
Konsum®, erklart Hinderer. Auf diese Weise baut die Unternehmensgrup-
pe ihre Marktposition in Osterreich, Frankreich und Spanien deutlich aus
und erhalt Zugang zum italienischen und kroatischen Markt.

Nachhaltigkeit: ,,We make life more fruitful

Als Familienunternehmen misst die Eckes-Granini Gruppe den Themen
unternehmerische Verantwortung und Nachhaltigkeit seit jeher einen ho-
hen Stellenwert bei. ,Beispiele fur die Forderung von Initiativen aus den
Bereichen Soziales, Okologie und Okonomie gibt es viele*, erlautert Hin-
derer. Um die vielfaltigen Aktivitaten in den einzelnen Landern zu bun-
deln und ein abgestimmtes, systematisches Vorgehen sicherzustellen,
wurde im vergangenen Jahr ein strategischer Rahmen fur kanftige MaR-
nahmen und Initiativen entwickelt. Unter dem Motto ,We make life more
fruitful® strebt das Unternehmen kontinuierliche Verbesserungen im Sinne
eines nachhaltigen Wirtschaftens an.

Ausblick: Den Herausforderungen mutig begegnen
Vor dem Hintergrund, dass sich die Preise bei Rohstoffen weiterhin auf
hohem Niveau bewegen und sich der Wettbewerb verscharfen wird, ist
eine Entspannung der schwierigen Lage auf dem Gesamtmarkt f

ser Kerngeschaft legen und mit Beharrlichkeit und Disziplin die

. - '.:’J: s
fruchthaltige Getranke nicht zu erwarten. ,Wir werden den Fokus auf u‘ P : ',

unserer Produkte sicherstellen und gleichzeitig unsere starken Marken
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mit Entschlossenheit und Leidenschaft weiterentwickeln®, so Hinderer.
Neben der konsequenten Starkung des Kerngeschafts wird Eckes-
Granini auch 2013 starke Produktinnovationen einfuhren und weitere
Einsparmoglichkeiten bei gleichzeitiger Sicherung der hohen Standards
fur Qualitat, Sicherheit und Umweltschutz ausschopfen. ,Die Marke Pago
werden wir in unser Markenportfolio integrieren und erfolgreich weiter-

entwickeln.”

Die Eckes-Granini Group GmbH ist die internationale Unternehmensgruppe fir alkohol-
freie fruchthaltige Getranke der Eckes AG (Finanzholding). Mit der internationalen Pre-
miummarke granini sowie starken lokalen Marken wie Bramhults, ElImenhorster, Joker,
hohes C, Marli, SIO und YO Sirup nimmt man eine filhrende Position im européischen
Markt der fruchthaltigen Getranke ein. Die Unternehmensgruppe ist — teilweise mit eige-
nen Landesgesellschaften — in Belgien, Deutschland, Finnland, Frankreich, Litauen, Os-
terreich, Rumanien (mit Bulgarien) sowie in der Schweiz, in Skandinavien (Schweden,
Danemark, Norwegen) und Spanien, in der Tirkei, der Tschechischen und der Slowaki-
schen Republik sowie in Ungarn aktiv und beschéftigt 1.640 Mitarbeiter. Eckes-Granini
vertreibt sein Sortiment — Fruchtsafte, Nektare, Schorlen und Sirupe — lber den Le-

bensmittelhandel und die Gastronomie in Giber 70 Landern weltweit.

Fir weitere Informationen:

Sybille Geitel und Britta Fey, Engel & Zimmermann AG
Unternehmensberatung fir Kommunikation
Am Schlosspark 15, 82131 Gauting
Telefon: 0 89 / 89 35 633, mobil: 01 51 /15 14 16 37
E-Mail: info@engel-zimmermann.de




